Ресурсная ФОМ-типология российского общества
[image: image1.png]B3pocnoe HaceneHue PO

[

Bee, kpome HepaBoTatouux nsncmonspoa‘ ‘

e HeT
pasosamua

Hepaborarowuve newcuoreps

B cembe ecTb
sbicuee oBpasosatite

B cembe HeT
cpepHer

B cembe ecTb
cpeatiee criew, o6p.

Nnua ¢ sbicwim
obpasosarivem

Nnua Bes sbicwero
obpasosarmn

re— E1(8,2%) F2(5,5%)
meree 50

- e Thic. yen. Fopoga
v cena menee 50
( Thic. Hen.
XsaTaer He AOpyrve Topoga D3 (18,8%) Wcena
Ha xsataer "OPOAZ I eree 250
KpynHyio . 250 Twic. |1 E2(5,8%) F1(5,4%)
BuiToByI0 one. ven. " C'e"a'
TexHKy ASHAY 6onee P oy
- . ects cpepriee HeT cpegHero
A(61%) B1(8,7%) B2(2,3%) €4(11,3%) cneumansHoe cneumansHoro
D2 (4,8%)
(" He
xsataeT He xsa- A — BbicokopecypcHbie* (6,1%)
wa TaeTHa
Thic. uen. KpynHyio opexay
v cena Guimosyio
Texnn €3(7,5%) C — HuskopecypcHble* (29,2%)

B3(2,2%) C1(24%) BA(17%) C€2(50%)

D —Mpaktuyecku 6especypcHoie* (25,0%)

Nuua
c obpasosarivem

Nuua co cpearum

cneuvanbHbim
obpasosaniten

HuKe cpegHero
cneuyansHoro

F — HuskopecypcHbie neHcuoxepsl (10,9%)

€5(3,0%) D1 (1,4%)

Ha cxeme npuseaeHsI pasmeps! rpynn 84 keaprane 2010 .. *B 3Ty pyniny He BXOAAT HEPAGOTAILME NeHCMOHEPSI.





Российское общество неоднородно. Как показали исследования ФОМ, всех россиян имеет смысл разделить на шесть типологических групп, каждая из которых состоит из подгрупп. Общее число подгрупп равно 17-ти
. Они указаны на представленной выше схеме.

Каждой типологической группе свойственны определенный образ жизни, модели поведения и преобладающий комплекс мнений по самым разным вопросам. Знание этих особенностей помогает политикам и предпринимателям адресно обратиться к тем или иным людям, а простым гражданам – представить себе, из каких людей состоит наше общество. Для этого нужно очень много знать об этих группах, а это возможно, если сведения о группах собираются на протяжении не одного, а многих опросов.

Но собирать «досье» на типологические группы населения имеет смысл лишь в том случае, если у каждой из них есть узнаваемое «лицо». Это не могут быть, например, просто «мужчины» или просто «люди с высшим образованием»: и те, и другие бывают слишком разными. Вместе с тем типологических групп не может быть слишком много: иначе они будут распылены, дробны и недостаточно наполнены для анализа. В соответствии с подходом ФОМ это значит, что каждая группа должна определяться в терминах лишь небольшого числа признаков, но отобранные признаки должны быть ключевыми, т.е. такими, сочетание которых обеспечивает близость почти всех представителей группы по многим другим характеристикам, например, по жизненному уровню, по стилю жизни и т.д.

Выделение типологических групп россиян проводилось на основе десяти переменных, т.е. вопросов, касающихся:
1. возраста респондента;

2. материального положения его семьи;

3. типа населенного пункта;

4. образования респондента;

5. самого высокого образования в семье;

6. рода занятий респондента;

7. сферы занятости респондента;
8. включенности респондента в современные инновационные практики (пользование интернетом, вождение автомобиля, полеты на самолете, поездки за границу и т.п.);
9. сфера занятости члена семьи с наибольшими доходами;

10. род занятий члена семьи с наибольшими доходами.
Все респонденты, входящие в одну и ту же подгруппу, совершенно одинаково ответили на несколько (от 2 до 5) ключевых, определяющих для нее вопросов. А поскольку приведенные выше переменные оказались сильно взаимосвязанными, то, зная сочетание значений лишь этих ключевых переменных, оказалось возможным более или менее уверенно предсказать значения остальных. За счет этого число подгрупп оказалось относительно небольшим, и при этом каждая подгруппа сохранила свою специфичность в самых разных отношениях. В свою очередь подгруппы были объединены в группы.

В чем же причина такого сходства между теми, кто вошел в одну подгруппу и даже группу? Дело в том, что каждый из десяти использованных в ходе анализа показателей может рассматриваться как определенного рода ресурс: возрастной, экономический, территориальный, культурный, профессиональный и т.п. Анализ показал, что в значительной мере похожи между собой те, кто располагает примерно одинаковым суммарным объемом ресурсов, даже если перечни этих ресурсов у разных людей в той или иной степени не совпадают. Другими словами, одни ресурсы могут в определенных пределах замещаться другими.

Выявленные в ходе исследования типологические группы получили буквенные обозначения от A до F. Группы А, В, С и D состоят из лиц трудоспособного возраста и работающих пенсионеров, а группы E и F — из неработающих пенсионеров. Как те, так и другие расположены в порядке убывания совокупного объема ресурсов. Группа A («Высокоресурсные») – состоит всего из одной подгруппы A1, группа B («Среднересурсные») — из четырех (B1, B2, B3 и B4) и т.д.
ФОМ приступил к систематическому изучению этих типологических групп и подгрупп по данным своих регулярных опросов.
� Такой вывод ФОМ был получен путем многомерного анализа социально-демографических и поведенческих характеристик 10 000 респондентов, опрошенных в ходе специальных еженедельных опросов, проведенных с 13 февраля по 14 марта 2010 г. Анализ проводился по авторской методике ФОМ, представляющей собой специальное сочетание методов оптимального шкалирования и кластерного анализа.


� Так, например, 94% представителей одной из типологических групп («Высокоресурсные») пользовались Интернетом, тогда как среди населения в целом – всего 38%.


� Так, например, один из типов («Среднересурсные») может состоять как из людей с высшим образованием, живущих в больших городах, но бедных, так и из людей достаточно обеспеченных, включенных в инновационные практики, но не имеющих высшего образования.





