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Мобилизация интернета

Источник данных:   Фонд Общественное Мнение. Март 2010

в % от населения РФ от 18 лет и старше
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Места пользования интернетом

Источник данных:   Фонд Общественное Мнение. Интернет в России. Зима 2009/2010

в % от полугодовой интернет-аудитории
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Социально-демографический портрет

Выходят в интернет непосредственно
с мобильного телефона

Мужчины

Высшее образование

Возраст до 30 лет

66666666% % % % 

73%73%73%73%

30303030%%%%

45454545%%%%

В % от группы

Доход выше среднего

Месячная
аудитория
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52%52%52%52%

39393939%%%%

38383838%%%%

Источник данных: Фонд Общественное Мнение.  Март 2010.

Города 1 млн. + 27272727%%%% 25252525%%%%
Села 15% vs 23%
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Потребительский портрет

Источник данных: Фонд Общественное Мнение.  Март 2010.

Водят автомобиль

Пользуются «пластиком»

Приобретают спортивное
снаряжение

Выходят в интернет непосредственно
с мобильного телефона
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Места пользования интернетом
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в % по группам

Источник данных: Фонд Общественное Мнение.  Март 2010.



Поведение в интернете
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в % по группам

Источник данных: Фонд Общественное Мнение.  Март 2010.
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Общение в интернете
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В % от заказывающих или оплачивающих в группах

Источник данных: Фонд Общественное Мнение.  Март 2010.
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Перспективы и проблемы

� Мобильный интернет - интернет будущего. 
«Новый мир».

� Группа пользователей мобильного интернета
неоднородна и своеобразна.  Потенциально
ОЧЕНЬ интересный сегмент.

� Мобильный интернет пока еще вторичен.
� Неосознаваемая практика. Сложности для

анализа.
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Вопросы?

Павел Лебедев

руководитель проекта «Мир Интернета»

Фонд Общественное Мнение

тел. (+7 495) 745-87-65, доб.: 2224
e-mail: lebedev@fom.ru


